Темы курсовых работ по дисциплине «Теория и практика рекламы»

1. Понятие имиджа как категории связей с общественностью. Применение PR – технологий и рекламы для создания имиджа товара (услуги), идеи (проекта).
2. Психологические закономерности восприятия цвета в рекламных объявлениях. 
3. Реклама на границах запрета (на основе анализа печатной рекламы).
4. Нарушения Закона о Рекламе в современных печатных изданиях.

5. Нарушения Закона о Рекламе в современной наружной рекламе.

6. Составление композиции маркетинговых коммуникаций для рекламной кампании Вуза (на примере УрФУ)

7.  Ошибки поведения продавцов как фактор снижения эффективности маркетинговых коммуникаций.

8.  Эффективное поведение промоперсонала в сэмплинге.

9.  Выявление и систематизация типичных приемов выкладки фасованных продуктов питания на примере супермаркетов. 

10.  Система корпоративной идентификации вуза и пути ее развития (на примере УрФУ).

11.  Разработка рекламной кампании (на примере…)

12.  Систематизация женских рекламных образов при рекламе товаров на женские целевые аудитории (на примере модных и стильных печатных изданий).
13.  Особенности взаимодействия рекламных образов мужчин и женщин в зависимости от пола целевой аудитории.

14.  Рекламные мифы (на примере рекламирования…).

15.  Выявление типичных визуальных рекламных аргументов сборника лучшей мировой рекламы.

16.  Составляющие эффективности интернет-банера.

17. Примеры шоковых образов современной рекламы Екатеринбурга (в зависимости от рынков, товаров, целевых аудиторий)

18. Влияние контента рекламы на формирование образа жизни современной молодежи.
19. Реклама и искусство: методы взаимодействия.

20. Взаимосвязь поп-арта и рекламы.
21. Реклама и ценностные ориентации общества.

22. Современные тенденции рекламной фотографии.

23. Рекламная коммуникация в социальных сетях Рунета.

24. Политическая реклама на парламентских выборах в РФ 2011 года.
25. Современные рекламные технологии и их использование в социальной рекламе.

26. Вирусный контент: проблемы и перспективы развития.

27. Интернет - технологии рекламы.

28. Музыкальный компонент в рекламной кампании.

29. Особенности рекламы в глянцевых журналах.

30. Современные стратегии разработки рекламного продукта.

