Вариант 3.

Задание 1. 

Для оценки эффективности почтовой рассылки рекламных материалов был проведен эксперимент: жителям одного района рекламные листовки опускались в почтовые ящики; жители другого, контрольного района их не получали. Расходы на рекламу составили 70 тыс. руб.

Соответственно были выделены две группы рынков – пробная и контрольная. Были получены следующие данные о продаже рекламируемого товара:

	ВИД РЫНКА
	Объем продажи, тыс. руб.

	
	До эксперимента
	После эксперимента

	Пробный
	2000
	2300

	Контрольный
	1000
	1020


Задание 2.

Выполните аналитическое задание 

1. Выделить на рынке товарную категорию или услугу представленную в большом количестве 

2. Сформулируйте цели и задачи рекламной кампании 

3. Выделите группу целевого действия

4. Обоснуйте выбор использованных форм рекламы

5. Разработайте несколько вариантов рекламного слогана

6. Составьте план рекламной кампании (шесть — восемь мероприятий)

7. Опишите планируемый  результат рекламной кампании, спрогнозируйте эффективность затрат на рекламу. 

(задание выполняется в соответствии с данным планом)
Задание 3

Информационное и побудительное содержание рекламного сообщения может иметь форму определенного воздействия, которое потребитель воспринимает как основу для совершения действия. Существует три обычно используемых метода воздействия: страх; секс; юмор. Найдите четыре примера рекламы, в которых используется юмор, как один из методов воздействия и опишите их.

