Эссе по предмету «Маркетинг»
на любую из тем, перечисленных после требований
Требования:

· антиплагиат на сайте antiplagiat.ru и в программе «Etxt Антиплагиат» - не менее 70%! Это главное требование!
· 7-10 страниц.

· Шрифт 14, интервал 1,5, интервал перед и после абзаца 0, отступ 1,25.

· 4-6 реальных сносок с указанием страниц.

· Литература: 3 источника (не старше 5 лет) + 3 Интернет-источника.

· На параграфы не разбивать, сплошной текст. Не надо ни введения, ни заключения, но: обязательно хотя бы 2 приложения (любые рисунки, таблицы в текст не вставлять, а делать приложениями).

Темы эссе:

1. Анализ возможностей российского предприятия: производство, распределение и сбыт продукции

2. Анализ состояния рынка России и тенденции его развития

3. Изучение процесса покупательского выбора: сущность, цели, методы

4. Конкурентоспособность товара в современных условиях: сущность, слагаемые, проблемы

5. Логистика: сущность, задачи, функции

6. Маркетинг в сфере услуг для малых предприятий

7. Маркетинговая среда предприятия. Особенности конкурентной среды российских предприятий

8. Маркетинговые информационные системы

9. Маркетинговые коммуникации: сущность, структура, типы

10. Маркетинговые стратегии: сущность, классификация, компоненты

11. Оптовая и розничная торговля: типы, формы, функции

12. Организационные структуры служб маркетинга на предприятии

13. Основные источники маркетинговой информации в России

14. Основы эффективного управления торговым персоналом на российских предприятиях

15. Особенности влияния факторов макро- и микро- среды на деятельность российского предприятия

16. Особенности маркетинговой деятельности в России в современных условиях

17. Особенности методов маркетинга на внешнем рынке

18. Особенности рекламного бизнеса в России

19. Оценка привлекательности сегментов рынка и выбор целевых сегментов

20. Политика российского государства в области ценообразования

21. Проблемы создания высококачественных товаров на российских предприятиях

22. Реклама в системе маркетинговых коммуникаций

23. Риски и средства защиты от рисков

24. Роль маркетинга в экономическом развитии России

25. Сбытовая политика предприятия

26. Система методов исследования в маркетинге

27. Современные концепции внутрифирменного управления

28. Современные концепции маркетинга: сущность, основные понятия, функции

29. Стратегии сегментации рынка

30. Стратегический маркетинг как процесс анализа исследования рынков

31. Стратегия разработки новых товаров

32. Факторы макросреды функционирования фирмы

33. Формирование товарной политики российских предприятий

34. Эволюция содержания и форм маркетинга

